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BARRAQUEIRO

a,
publicidade, teve por base o logétipo
vindo a ser utilizado pela nossa empresa, a so!
conhecida caixa verde e encarnada com a de:
TRANSPORTA.

Ha nesta renovagio alguns elementos a destacar. No
briefing que a TRANSPORTA passou a sua agéncia de
publicidade com vista a renovagdo da sua imagem
corporativa, foram enfatizados trés vectores que a empresa
gostaria de colocar em destaque e no qual assentam
simultaneamente os valores da empresa e o posicionamento
da marca TRANSPORTA no mercado. Em primeiro lugat,
o vector da qualidade, que assenta quer na fiabilidade dos
varios servigos disponibilizados aos clientes, quer na
vanguarda das tecnologias de informagdo. Em segundo
lugar, uma polivaléncia do servigo de entregas, que procede
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ar uma ntmuldade relativamente
utilizado até agora — e que tal como o nome
TA tem uma notoriedade reconhecida no
ptesenta também um design cumpre os
tabelecidos. No que concerne 2 adopgio
definitiva do novo logétipo, a Administragdo adiantou que
a curto prazo se comegcara a proceder a adaptagao de todo
o material da empresa, do estacionario as guias de transporte,
passando ainda pelas viaturas. O BIT, que recentemente
gozou também recentemente de uma profunda renovagio,
que passou pela apresentagdo de um novo formato, é o
primeiro elemento de comunicagio da TRANSPORTA a
adoptar o novo logétipo.
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